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FICHA DE ASIGNATURA

Titulo: Plan de Marketing y Accion Comercial

Descripcién: La asignatura de Plan de Marketing y Accién Comercial aborda los elementos
esenciales de la estrategia de marketing, permitiendo acercarse a su relacion con la estrategia
empresarial desde diversas perspectivas. Ademas, permite adentrarse en el mix de marketing
para comprender cémo se puede plantear la estrategia general de marketing para su
planificacion, asi como el establecimiento de politicas de marketing y comerciales. Por Gltimo,
la asignatura establece nuevas perspectivas para la planificacion del marketing y las acciones de
comercializacion, desde los nuevos enfoques de experiencias de marca y valor percibido.

Carécter: Obligatoria
Créditos ECTS: 5

Contextualizacion: Plan de marketing y Accion Comercial es una asignatura en la cual
comprenderemos la relacion ente la estrategia de la organizacion y su enlace con la estrategia de
marketing y comercializacién. De esta forma, se evidencian las relaciones entre los objetivos de
marketing y los de toda la organizacion, y a su vez, se desarrollan habilidades para la planeacion
del marketing y la accion comercial de forma pertinente.

Modalidad: Online
Equipo Docente:
Profesor: Dra. Ada Maria Pérez Pico

Correo: adamaria.perez@campusviu.es



Temario:

Marketing estratégico.
El marketing.
Marketing Mix.
Nuevas perspectivas.
Experiencia.

Medicion.
Proceso comercial.
Politicas comerciales.
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Competencias:

. Politicas de Comunicacion.

Marketing orientado al mercado.
Investigacion de mercados.
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CE11 Capacidad para disefiar un plan de marketing o de accién comercial alineado con la

estrategia global de la empresa

Actividades Formativas:

Actividad Formativa Horas| Presencialidad
Actividad guiada 1: Segmentacion 2 70
Actividad guiada 2: Indicadores 2 50
Actividad guiada 3: Plan comercial 2 60
Participacion en foro: 2 0
Trabajo auténomo de grupo 40 0
Seminario 4 100
Clases magistrales 10 60




ViU | Universidad
Internacional
de Valencia

Metodologias docentes:

e Clases tedricas

e Seminarios de revisién de bibliografia
e Actividades guiadas

e Trabajo autbnomo de grupo

e Examen

Sistema de Evaluacion:

Sistemas de evaluacion Ponderacién minima Ponderacién maxima
Examen 15.0 30.0
Actividades, foro, seminarios 35.0 70.0
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