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FICHA DE ASIGNATURA 
 

 

Título: Plan de Marketing y Acción Comercial 

Descripción: La asignatura de Plan de Marketing y Acción Comercial aborda los elementos 

esenciales de la estrategia de marketing, permitiendo acercarse a su relación con la estrategia 

empresarial desde diversas perspectivas. Además, permite adentrarse en el mix de marketing 

para comprender cómo se puede plantear la estrategia general de marketing para su 

planificación, así como el establecimiento de políticas de marketing y comerciales. Por último, 

la asignatura establece nuevas perspectivas para la planificación del marketing y las acciones de 

comercialización, desde los nuevos enfoques de experiencias de marca y valor percibido. 

Carácter: Obligatoria 

Créditos ECTS: 5 

Contextualización: Plan de marketing y Acción Comercial es una asignatura en la cual 

comprenderemos la relación ente la estrategia de la organización y su enlace con la estrategia de 

marketing y comercialización. De esta forma, se evidencian las relaciones entre los objetivos de 

marketing y los de toda la organización, y a su vez, se desarrollan habilidades para la planeación 

del marketing y la acción comercial de forma pertinente. 

Modalidad: Online 

Equipo Docente: 

Profesor: Dra. Ada María Pérez Pico  

Correo: adamaria.perez@campusviu.es



 

Temario: 

1. Marketing estratégico. 

2. El marketing. 

3. Marketing Mix. 

4. Nuevas perspectivas. 

5. Experiencia. 

6. Marketing orientado al mercado. 

7. Investigación de mercados. 

8. Medición. 

9. Proceso comercial. 

10. Políticas comerciales. 

11. Políticas de Comunicación. 

 

Competencias: 

CE11 Capacidad para diseñar un plan de marketing o de acción comercial alineado con la 

estrategia global de la empresa 

 

 

 

Actividades Formativas: 

 
Actividad Formativa Horas Presencialidad 

Actividad guiada 1: Segmentación 2 70 

Actividad guiada 2: Indicadores 2 50 

Actividad guiada 3: Plan comercial 2 60 

Participación en foro: 
2 0 

Trabajo autónomo de grupo 40 0 

Seminario 4 100 

Clases magistrales 
10 60 



 

 

Metodologías docentes: 

• Clases teóricas 

• Seminarios de revisión de bibliografía 

• Actividades guiadas 

• Trabajo autónomo de grupo 

• Examen 

 

Sistema de Evaluación: 

 

Sistemas de evaluación Ponderación mínima Ponderación máxima 

Examen 15.0 30.0 

Actividades, foro, seminarios 35.0 70.0 
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